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FUNDAMENTACION

Estd asignatura facilita a los participantes las herramientas para desarrollar una
campafia publicitaria tanto para empresas publicas como privadas, de productos de
consumo/uso o de servicios. Estimula la creatividad del estudiante y los prepara para el
ejercicio profesional practico.

Comprende cuatro unidades tematicas:

I Unidad: La Publicidad y la Promocion.

Il Unidad: La Agencia Publicitaria de promocion.
i Unidad: Camparia Publicitaria.

v Unidad: Presentacion de Campafia.

Las cuales seran desarrolladas por medio de las siguientes estrategias de
ensefianzas: Tedrico — Practicas: Discusiones grupales, (tormentas de ideas), trabajo de
campo e investigacion de mercado, exposiciones, presentaciones.

La estrategia de estudio estd fundamentada en la teoria del constructivismo: la
investigacion bibliografica de campo. Discusion para comprender diferentes significados
gue se pueden dar a las realidades observadas, defendiendo de las experiencias previas
vividas.

La creatividad, como fuente de aprendizaje. Se estimula a través del intercambio

de ideas y exposicion del estudiante a la critica externa del aula por parte de docentes de
otras asignaturas afines.

OBJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA.

Producir una campafia comunicacional, aplicando las técnicas de publicidad y
promocion.



UNIDAD | OBJETIVO TERMINAL
LAPUBLICIDAD Y LAPROMOCION | BE A pUBLICIDAD ¥ PROMOCION.
DURACION
3 SEMANAS
EVALUACION
10 %

OBJETIVOS ESPECIFICOS

ESTRATEGIAS DE

CONTENIDO INSTRUCCION

Definir los tipos de publicidad y

promocion.

Sefialar las caracteristicas de la historia.

publicidad y la promocion.

Establecer

las

diferencias entre Promocién.

publicidad y promocion.

La Promocion: Conceptos, tipos,
caracteristicas de la promocion,

Revision Bibliografica.
Lectura dirigida.
Discusion grupal.
Trabajo de campo.

e Diferencias entre Publicidad y

e Ventajas de la Publicidad y la
Promocién.

ESTRATEGIAS DE EVALUACION:

Taller.

Presentaciones grupales.




UNIDAD Il

OBJETIVO TERMINAL

LA AGENCIA PUBLICITARIA'Y DE

PROMOCION

ANALIZAR

DURACION

3 SEMANAS

EVALUACION

20 %

LOS
CONFORMAN UNA AGENCIA PUBLICITARIA'Y
DE PROMOCION.

ELEMENTOS

QUE

OBJETIVOS ESPECIFICOS

CONTENIDO

ESTRATEGIAS DE
INSTRUCCION

Definir Agencia Publicitaria.
Describir las unidades de
Agencia Publicitaria.
Establecer las funciones de cada
unidad de una Agencia Publicitaria.

una

La Agencia Publicitaria:
concepto, tipos, caracteristicas.
Unidades que conforman una
Agencia Publicitaria: Cuentas,
Mercadeo, Creativo, Produccién,
Medios.

Funciones de las Unidades que
conforman una Agencia
Publicitaria.

Demostracion.
Discusién grupal.
Revision bibliogréfica.
Exposiciones orales.

ESTRATEGIAS DE EVALUACION:

Presentacion grupal de una Agencia Publicitaria constituida.




UNIDAD llI OBJETIVO TERMINAL
- REALIZAR UNA CAMPANA PUBLICITARIA Y DE
CAMPANA PUBLICITARIA PRODUCCION.
DURACION
5 SEMANAS
EVALUACION
40 %
OBJETIVOS ESPECIFICOS CONTENIDO ES”'\IIE_?;S(C:S(IQCSN\IIDE

1. Definir Campafias Publicitarias. e La Campafia Publicitaria: | ¢ Demostracion.

2. Formular el estudio de mercado. Concepto, Procesos de | e  Revision Bibliogréafica.

3. Explicar el Proceso Creativo. elaboracion de una Campafa|e  Discusion grupal.

4. Seleccionar los medios Publicitaria. e Trabajo en Equipo.
comunicacionales requeridos para la |e  Estudio de Mercado — Procesos | e Trabajo de Campo.
realizacion de una campafia Creativos y Produccion.
publicitaria y de promocion. e Plan de medios.

5. Disefiar la produccion de mensajes
publicitarios.

ESTRATEGIAS DE EVALUACION:

e Talleres.

e Presentacion de los elementos de la campafia a realizar.




UNIDAD IV OBJETIVO TERMINAL
. - PRODUCIR LOS BOCETOS Y PIEZAS DE LA
PRESENTACION DE CAMPANA PUBLICITARIA | cAMPARIA PUBLICITARIA Y PRESENTACION
AL PUBLICO.
DURACION
5 SEMANAS
EVALUACION
30 %
OBJETIVOS ESPECIFICOS CONTENIDO ESTRATEGIAS DE

INSTRUCCION

Seleccionar los medios de

e Piezas Creativas: Story Board. |e  Revision Bibliografica.
comunicacion  para  campafias |e  Boceto y Arte Final: (Guién de la|e  Trabajo en equipo.
externas no convencionales. radio), Aviso de Prensa,|e Discusion estructurada.

2. Disefiar las piezas creativas. Volante, Pancarta,  Slogan, |e  Trabajo de campo.
3. Presentar la Camparia Publicitaria. Muestras P.O.P.
e Medios: Television, Radio, Cine,
Prensa, Revista.
e Medios Externos y no
convencionales.
ESTRATEGIAS DE EVALUACION:
e Talleres tutoriales formativo.
e Talleres. Sumativa.
e Presentacion ante jurado.
e  Exposicion global al publico universitario e invitados especiales (feria publicitaria).
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